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VSE SE TOCI KOLEM WEBU

m Stale hlavni cilova stanice, kam smeéruje vétSina
reklamy

® Hlavni zdroj konverzi a nejviditelnéjsi prvek online
marketingovych aktivit

® Jak vypada moderni pristup k webu v roce 2016?
= Responzivita nebo mobilni web
= Analytika je zaklad

A/B testovani

Kvalitni obsah je kral

UX/UI

Nutné zapojeni specialistl
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NA CO SE ZEPTEJTE VASICH
AJTAKU K WEBOVE PREZENTACI

® Jedna se o koncepcni otazky, kde muzete

poznat, Zze se nécemu nevénuje dostatecna

pozornost nebo to uplné uniklo.

= Jak se délala responzivni verze webu? A mame ji
viilbec?

= Jak mame na webu definovany konverze? A jak je
zpétné vyhodnocujeme?

* Pracujeme na webu néjak s personami? Pro koho je
web vibec urcen?

= Mate na webu presliderovano? Proc€ jsou slidery
pouzivany?
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NA SOCIALNICH SITICH JE
PRECI KAZDY

® Naprosta vetsSina firem si zaklada socialni sité
bez jakékoliv koncepce a planu

® NerozliSuji mezi Facebookem, Twitterem,
Google+ Ci Instagramem a Linkedlnem

m Zakladni problémy:
= Neni stanoven zadny cil
= Neni pripraven relevantni obsah
= Neni ¢lovek, ktery zna specifika socialnich siti a

umi se na nich pohybovat

m Zakladni otazka - Diskvalifikuje nas, kdyz

nemame profil na socialnich sitich?
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PRIKLAD Z CESKE REPUBLIKY

® Pro¢ by automobilka BMW meéla byt aktivni na
socialnich sitich? Jsou tam jeji klienti?

® Jedna se o prémiovy a drahy produkt. A presto
je na Facebooku profil této automobilky druhy
nejsilnéjsi v CR (dle poétu fanouskid a v ramci
odveéetvi).
® Vychazi ze stanovené strategie, ze zakaznici na
socialnich sitich zatim spise nejsou, ale stovky
tisic jimi za nékolik let mohou byt.
= Tomu je prizpisobena celda komunikace v ramci
Facebooku a dalSich socialnich siti
= Ta je samozrejmeé uplné odlisna od komunikace,
kterou automobilka stanovila kuprikladu na webu
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MOZNOSTI PRO DEVELOPMENT

= Jasné definovany brand, ktery je podporen
komunikacni strategii v ramci vSech
marketingovych kanall)

= Lidr
= Inovator
= Specialista
= Atd.
= Behavioralné cilené kampané v ramci socialnich siti

= Pf. Facebook nabizi unikatni zacileni za velmi nizké
ceny

= Video formaty a aktivni reklamy

= Pf. Seznam.cz umoznuje na HP v bottomu prehravat
video spot
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Marketing.8@ekospol.cz
www.ekospol.cz
www.adampycha.cz

DEKUJI ZA POZORNOST

®
Adam Pycha
EKOSPOL a.s.




