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1.1. Něco  málo o lidech na internetuNěco  málo o lidech na internetu

2.2. Něco málo o pen ězích internetuNěco málo o pen ězích internetu
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3.3. Něco málo o problémech internetuNěco málo o problémech internetu
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Velikost internetové populace 10+ (únor 2016)Velikost internetové populace 10+ (únor 2016)
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Základní Základní sociodemografiesociodemografie návšt ěvníků (v návšt ěvníků (v absabs. číslech). číslech)
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Základní Základní sociodemografiesociodemografie návšt ěvníků (v %)návšt ěvníků (v %)
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Vývoj Vývoj celkových výdaj ů do internetové celkových výdaj ů do internetové inzerce v inzerce v mld. mld. K čKč
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Podíl Podíl jednotlivých forem internetové jednotlivých forem internetové reklamy reklamy v roce v roce 20152015
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Podíl Podíl jednotlivých jednotlivých mediatyp ůmediatyp ů v roce v roce 20152015

Zdroj: SPIR, ppm factum, Nielsen Admosphere, únor 2016 9



Vývoj Vývoj podíl ů jednotlivých podíl ů jednotlivých mediatyp ůmediatyp ů (absolutn ě(absolutn ě))

40 * ceny bez  vlastní inzerce (selfpromo)
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S čím se potkáte na internetu?   S regulací čehokoliv!S čím se potkáte na internetu?   S regulací čehokoliv!

• Na internetu platí stejné zákony jako v offline světě.• Na internetu platí stejné zákony jako v offline světě.

• Přesto si stát myslí, že je regulován málo a proto:

-regulace přístupu k web stránkám (loterijní zákon)
-regulace typu reklamy (RTB model)
- regulace užití osobních dat (GDPR)
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- regulace užití osobních dat (GDPR)
- regulace diskusí pod články
- připravované regulace autorském zákoně a geoblokování



Děkuji Děkuji Vám za pozornostVám za pozornost
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