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Patero stereotypu o developerech

neberou ohled na pfirodu a Zivotni prostfedi _ 280
TN
zabiraji zemédélskou a ornou pldu _ 180

o)

nerespektuji charakter okolni vystavby

pohlcuji zahradkarské kolonie - 94
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Politicka lobby

® v hlavniroli Praha
® Matéj Stropnicky:,Adriana Krnacova jde stavebnimi predpisy na ruku developerim”

@ kritika nakupniho a zabavniho centra Velky Spalicek i po 15 letech:

,Budova neprinesla do centra zadnou architektonickou hodnotu, coz by se v historickém
jadru mesta dit nemélo. Fungovala tam politicko-developerska skupina,
ktera si projekt protlacila” (architekt Karel Dolezel 31. 8. 2016, napf. Brnénsky denik) Ps |
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Nerespektovani prirody a zivotniho prostredi

® verejnost podle médii developery v krajiné vidéet nechce
@ apriorni obava z developer( v oblastech byvalého Vojenského Gjezdu Brdy a NP Sumava

@ petice za zakaz vystavby v Narodnim parku Sumava
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Zabor zemédélské pudy

© média: na pldé jsme zivotné zavisli a potrebujeme ji vice nez dalsi developerské projekty

@ téma zajima vSechna velka média od celostatnich denikl po televizni a rozhlasové stanice

,Soucasna vyse poplatk( za zabor pldy nestaci na motivaci developer( k vyssimu vyuZiti sta-
rych primyslovych areald (takzvanych brownfields) ¢i méné atraktivniho nezastavéného dzemi"
(ndzor ekologické komise Akademie véd, napt. Denik, tyden.cz 12.a 17. 2. 2015)
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Pohlcovani zahradkarskych kolonii

®  boj zahradkarl o zakon, ktery by je mél chranit proti developerim

,Zahradkari se v Cesku postupné stavaji stale vzacnéjsimi. Jejich kolonie totiZz mizi jedna
z3 druhou zejména pod developerskymi projekty” (Denik 9. 2. 2015)

®  zdanlivé lokalni problémy zahradkarl fesi i celostatni deniky Ci televizni zpravodajstvi
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Nerespektovani charakteru okolni vystavby
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a duvéra mezi tfemi stranami trojahelniku, tvofeného Grady, developery a verejnosti.
A prave tato spoluprace podle médii v Cechach vazne.

Rezonoval zejména projekt bytové vystavby u parku Parukarka:

e Novy dim na Parukarce lidé nechtéji (Pravo 25.2. 2015)

e U Zizkovské Parukarky vyroste sedmipodlazni dim, opozice na jednani zastupitelstva neuspéla (aktualne.cz 16.2. 2016)

e Stavba ve stinu Parukarky, nebo Parukarka ve stinu stavby? O to béZiv Praze 3 (ct24.cz 1512 2015)

e Praha 3 odmitla stavbu u hristé Parukarka (Pravo 3.3. 2015)
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Vyvoj publicity developeru

2015 2016 ~—— pocet pfispévkd

developefi ocekavaji : potfeba novych bytd
itist byFEové vystavbjy ceny bytd rostou; v Praze roste; v Brné letos prodej novych
0 3,7 %; developer hypotéky mirné zdraZily, vyroste vic kancelafi nez bytd v Praze
JRD ch'ysté prvni prodeje novych bytd v Praze; investice do realit stoupa; v Praze
energeticky aktivni v Praze presto mifi maji v CR dosahnout maji developefi
tiykovst dlim k rekordu; vézak V Tower 54 miliard; Briiané utratili tfi | | postavit do 5 let
zaujal v Evropé miliardy korun za nové byty 23 500 bytd
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Zaver

developefi dostavaji v meédiich velky prostor, od ledna 2015 cini
jejich publicita témér 21 tisic prispévkl

prevazuji nehodnotici prispevky

pozitivni prispevky informuji napr. o moderné rfesenych,
energeticky Uspornych bytovych domech za priznive ceny
stereotypy tvori jen 5 % publicity

presto je nutno na né v komunikaci pamatovat a snazit

se je konkrétnimi argumenty vyvratit
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