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Pomohla krize k nárůstu kvality? 
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Stavebnictví 

SILNÝ RŮST VÝSTAVBY  POKLES 

 Před krizí 

− Poptávka převyšuje nabídku 

− Stavebníci si vybírají zakázky 

− Vysoké marže dodavatelů i stavebníků 

 Krize 

− Výrazný pokles výstavby 

− Stavebníci bojují o přežití 

− Pokles marží na minimum u stavebníků i dodavatelů 

   ZA STEJNOU CENU VYŠŠÍ KVALITA  
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Nájemce 

EXPANZE  OPTIMALIZACE 

 Požadavky pro případné stěhování 

− Lokalita 

 Služby 

 Dostupnost autem (parking v budově) 

 MHD (přímo na metru)  

− Úspory 

− Kvalita provedení (technologie) 

− Optimalizace pronajatých prostor 

− Zelená certifikace (US firmy) 

   MOŽNOST VYŠŠÍ KVALITY A ÚSPOR  

   PŘI PŘESTĚHOVÁNÍ 4 



Pronajímatel 

TRH PRONAJÍMATELŮ  TRH NÁJEMCŮ 

 Naslouchat požadavkům nájemců 

− Výstavba v lukrativních lokalitách u metra 

− Vysoká kvalita technologií  pokles cen služeb 

− Optimalizace společných prostor  pokles add-on faktoru 

− Důraz na maximální využití a flexibilitu pronajatých ploch 

 

 

       

   STĚHOVÁNÍ = MOŽNOST DOSAŽENÍ                     

   VYŠŠÍ KVALITY A ÚSPOR 
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Investor 

NÁKUP TÉMĚŘ KAŽDÉHO PRODUKTU  NÁKUP PRÉMIOVÉHO PRODUKTU 

 Co splňuje PRÉMIOVÝ PRODUKT? 

− Lukrativní lokalita na metru + dostupnost autem a MHD + služby 

− Kvalitní nájemci 

− Kvalita  dlouhodobá udržitelnost 

− Zelená certifikace 

 

    

 

   VYSOKÁ KVALITA = ZÁJEM INVESTORA 
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Trh 

VÝSTAVBA KDEKOLI VÝSTAVBA V PREFEROVANÝCH LOKALITÁCH 

 Praha 1 – Graf nárůstu objemu m2 kanceláří vs. vývoj neobsazenosti 
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Zdroj: PRF, Cushman & Wakefield 



Trh 

VÝSTAVBA KDEKOLI VÝSTAVBA V PREFEROVANÝCH LOKALITÁCH 

 Praha 4 – Graf nárůstu objemu m2 kanceláří vs. vývoj neobsazenosti 
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Zdroj: PRF, Cushman & Wakefield 



Trh 

VÝSTAVBA KDEKOLI VÝSTAVBA V PREFEROVANÝCH LOKALITÁCH 

 Praha 8 – Graf nárůstu objemu m2 kanceláří vs. vývoj neobsazenosti 

 

 

 

 

 

 

 

 

       

   NABÍDKA V KVALITNÍ LOKALITĚ GENERUJE POPTÁVKU 
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Zdroj: PRF, Cushman & Wakefield 



Hlavní trend současnosti 

CENTRALIZACE  DECENTRALIZACE 

 Návrat do centra města - výhody 

  

 

 

 

 Spokojenější zaměstnanci 

 Snadnější generování obchodu 

     

  CENTRUM PŘITAHUJE OBCHODNÍKY        

  A NADSTANDARDNĚ PLACENÉ ZAMĚSTNANCE 
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Dostupnost MHD 

Služby a kultura 

Efektivita a pohodlí 

Sociální vazby 



Quadrio 

UNIKÁTNÍ PRÉMIOVÝ PRODUKT SPLŇUJÍCÍ VŠECHNY PARAMETRY 

 Výjimečná lokalita 

− Přímo v centru 

− Přímo na metru a tramvaji 

− Parkování v budově 

− Služby v budově i okolí 

 Vysoká kvalita 

 Efektivita a flexibilita 

 Náměstíčko s restauracemi 

 Exkluzivní výhled + terasa pro všechny nájemce 

 Zelená certifikace – aspirace na Leed Silver 
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Pomohla krize k nárůstu kvality? 
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Děkuji Vám za pozornost 


