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Ramec kampan é

Projekt IOP na podporu DCR s 3 hlavnimi aktivitami:

 Novy brand DCR s hlavnim sloganem Dovolena v
Cesku — to leti! a marketingove kampané na jeho
podporu

« Prestavba portalu www.kudyznudy.cz

« Podpora turistickych informacnich center (vydani
map, zavedeni systému monitoringu navstevnosti)

Casovy ramec: 1. 1. 2009 — 31. 12. 2011
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Vychodiska kampan é a projektu

e Start kampané v roce 2010: pozitivni statistiky —
17% narust poctu tuzemskych dovolenych ve
srovnhani s 9% propadem zahrani¢nich dovolenych
oproti roku 2009

e Sance predstavit tuzemskou dovolenou jako
rovnocennou variantu pro traveni volneho casu
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Pro¢ na tuzemskou dovolenou?

* Neni tfreba dlouho planovat (flexibilni a rychlé rozhodovani)

* VSe je blizko — odpada nutnost daleko cestovat

Zajimavy a pestry vyb ér: CR je pozitivné vniméana jako zemé
S mnozstvim zajimavych prirodnich a kulturnich destinaci
(hrady, zamky, priroda, hory, pamatky, kultura, sklipky...)

Husta sit' turistickych stezek pro pesi i cyklisty

Socialni sit (kamaradi, pfibuzni a znami, jejich navstévy)
Absence jazykové bariéery

Moje misto (chata, chalupa, ale i oblibené misto obecné)
Nostalgie — misto mého mladi (pro starsi generaci)
Blizkost a znamost prost redi - ,psychologicky doma®:
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Pro¢ ne na tuzemskou dovolenou?

« Atraktivita a exotika destinaci v cizin € (zejména mo re).

» Nestabilita po €asi (chybi v etSi variabilita aktivitv p Fipadé
Spatného po €¢asi)

 Neni mozne se odpojit od kazdodennich starosti (stale
v dosahu, kdyz se néco stane)

« Relativni cenova dostupnost zahrani¢nich cest

 Relativné nizsi kvalita servisu cestovniho ruchu v Cesku

 Nizkéa prestiz traveni dovolené v CR napf. mezi Skolni mladezi
(pochlubit se dovolenou u more)
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Jak planuji Cesi letos tuzemskou dovolenou?

* Podle pruzkumu agentury CzechTourism se letos na
dovolenou v tuzemsku chysta okolo 40 % Cech.
Mezi nimi nejvice najdeme SS nebo VS vzdélané
lidi.

¥ lidi jezdi pravideln& na vylety po Cesku.

 Zadnou dovolenou neplanuje 1/3 lidi. Jsou to lidé s
nizkymi mésicnimi prijmy nebo seniofi.
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O kampani

* Vroce 2010 probihala v rozhlase, TV a take pomoci
open-air akci Dny domaciho cestovniho ruchu.

e Vroce 2011: duben — Cervenec. Internet (akcent na
propagaci portalu Kudy z nudy i na zviditelnéni v
socialnich sitich), tisk a outdoor (zejména MHD ve
velkych ¢eskych a moravskych méstech)
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Noveé prost redky v propagaci: open-aiair akce

* Novinkou v komunikaci agentury byly 4 open-air
akce: Liberec (17. 7.), Roznov pod Radhostem
(31. 7.), Podebrady (29. 8.) a TelCi (11. 9.).

Akce navstivilo20 tisic lidi, propagovalo se tu na

80 podnikatelskych subjektu

Pozitivni reakce verejnosti i podnikatelu:
prekvapeni nad moznostmi traveni volneho
casu v blizkém okoli
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Prinosy kampan é

e Monitoring aktivit kampané zacal pfed jejim startem
v roce 2010 a probiha i v roce 2011

* Od zacatku sledovani se mirné zlepsSilo vnimani

tuzemskeé dovolené. Drtiva vétsSina lidi (94 %) si
stabilné mysli, ze je Cesko turisticky atraktivni.

Kampan si po jejim skonceni v roce 2010
pamatovala polovina populace, z toho pres 40 %
motivovala k podnikani vyletu a dovolenych v
Cesku.
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" DEKUII'ZA POZORNOST

Markéta Chaloupkova

oddéleni marketingové komunikace

Ceska centrala cestovniho ruchu
CzechTourism

Vinohradska 46, 120 41 Praha 2

tel.: +420 221 580 445

e-mail: chaloupkova@czechtourism.cz

www.czechtourism.cz
www.czechtourism.com
www.kudyznudy.cz
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