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Cena pat i mezi nejmocn éjSi marketingové nastroje.

Mnoho developert vSak neumi pracovat s dalSimi nastroji
marketingoveho mixu (produkt, komunikace, distribuce).

Cena versus kvalita
Cena ma ambivalentni charakter
Chybou muze byt pfiliS vysoka cena, ale take cena pfilis nizka.
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Funkce slev

Sleva je efektivni prodejni nastroj.

Ma vSak jednu vadu na krase......
.....Shizuje zisk.

Je proto vyhodnéjsi nejdrive aplikovat ty marketingove nastroje,
které jsou levnéjSi nez aplikovat slevy.

Vycerpali-li jsme vSechny levnéjSi moznosti, které poskytu;ji dalsi
marketingove nastroje a presto jsou prodeje neuspokojive, pak
prichazi na fadu ,cena“ jako marketingovy nastro;j.




Jak pracovat s dalSimi marketingovymi nastroji?

Produkt — komunikace — distribuce

Zajem developer u:
» prodat za co nejvySSi cenu a realizovat nejvyssi zisk
» prodat rychle respektive utrzit penize rychle

Jak nastavit optimalni cenu?




Cena jako prodejni faktor

Dékuji za pozornost




