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Cestovní ruch v regionech

Situace v posledním roce

Příležitost rozvoje CR v regionech

Jaký segment? 
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Jaký segment? 

Otázky, na n ěž je třeba znát odpov ědi

Úspěšnost projektu – jak zajistit?



Situace v posledních m ěsících

Propad návštěvnosti dle krajů k 1. pololetí 2009 dle ČSÚ:
Praha -9%
Středočeský -4,2%
Karlovarský -8,3%
Plzeňský -7,1%
Ústecký -13,8%
Liberecký – 7,7%
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Liberecký – 7,7%
Kralovéhradecký -5,6%
Pardubický  -6,8%
Vysočina -8,3%
Jihočeský -4,7%
Jihomoravský -16,9%
Olomoucký -7,2%
Zlínský -9,2%
Moravskoslezský -4%



Situace v posledních m ěsících

Stagnující čí klesající návšt ěvnost
Pokles počtu přenocování o 8,5% (14% zahraniční hosté)
Průměrný pokles návštěvnosti  12%
Německo 8,5%, Velká Británie 27%, Rusko 19%

Snižující se pr ůměrná doba pobytu i útrata
Původně u nás cca 3,5 dne
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Původně u nás cca 3,5 dne

Propad tržeb
Meziročně 16%, v Praze 25-30% (RevPAR)

Posilování kursu CZK/EUR
Zvyšování daní (DPH) i vstup ů
Kapitálová vybavenost provozovatel ů – problémy hotel ů a 
restaurací, volno časových za řízení apod.



Příležitost rozvoje CR v regionech

Přínosy
Zvýšení počtu návštěvníků
Zkvalitnění infrastruktury (dopravní, volnočasové)
Útrata návštěvníků – prodej služeb a produktů
Tvorba pracovních míst
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Tvorba pracovních míst
Daňové přínosy (DPH, DPFO, DPPO)
Širší přínosy
Zvyšování kvalifikace obyvatel, snížení fluktuace
Zlepšení image destinace



Jaký segment?

Podstatné ukazatele – doba pobytu a pr ůměrná útrata 
na návšt ěvníka

Lázeňství a wellness
Kongresová (MICE) turistika
Golfová turistika
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Golfová turistika
Nutná infrastruktura a nabídka služeb a produkt ů

Finanční náro čnost – zapojení ve řejných rozpo čtů



Otázky, na n ěž je třeba znát odpov ědi

Umíst ění a dostupnost lokality
Pro koho je projekt ur čen
Za jaké ceny
Kapacita projektu
Standard projektu
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Standard projektu
Rozpočtové náklady
Provozní náklady
Škála služeb a produkt ů
Sezónnost
Způsob financování – vlastní zdroje x externí zdroje x 
dotace (ROP, IOP)



Úspěšnost projektu – jak zajistit?

Realistické zhodnocení situace – trendy trhu, poptávk a 
vs. nabídka, cenová politika
Šíře nabídky produkt ů a služeb – aliance
Koncept projektu
Cena investice – nákup pozemku, výstavba, 
technologie, za řízení
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technologie, za řízení
Financování projektu – investi ční fáze, provozní fáze
Studie proveditelnosti – komplexní dokument
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